附件1
珠海市文化馆《2022年珠海市民艺术荟宣传推广项目》采购需求

一、有关说明：响应供应商须对本项目的采购标的进行整体响应，任何只对本项目采购标的其中一部分内容、数量进行的响应都被视为无效响应。

二、项目基本概况（项目背景）

为让珠海广大市民共享公共文化建设成果，增强大众对市民艺术荟活动的认知度，塑造珠海市品牌活动形象，同时积极响应我市“产业第一”决策部署，为广大产业园区职工干部、群文创作者提供更丰富的精神文化食粮，积极助力产业园区企业文化建设，拟对本年度珠海市民艺术荟的活动开展情况进行多途径、全媒体推广宣传，让活动深入产业园区，得到广泛地社会关注，让更多的群众可以多维度享受公共文化服务。
三、宣传要求

（一）根据2022年珠海市民艺术荟活动形式，突出活动特点，增加艺术荟的活动曝光度，尤其让更多产业园区看到艺术荟丰富多彩的活动内容。 

（二）主动和新闻媒体取得联系，争取媒体对实践活动进行及时报道。

（三）在艺术荟现场应该积极地发现先进事迹和个人，树立典型，及时宣传。 

（四）宣传必须坚持正确的舆论导向，把握好政治性和技术准确性，加强宣传敏感性、时效性、前瞻性，塑造良好的公共形象。

四、宣传形式

（一）在我馆官方微信公众号、官网及其他有影响力的新媒体，提供活动预告、活动报道和活动周边趣闻等资讯，联动各大产业园区，结合产业园区的自有媒体进行宣传。
（二）根据活动安排制作相应活动视频，并于珠海市文化馆视频号及其他有影响力的新媒体视频号中播放，同时在各产业园区自有宣传媒介（宣传大屏、视频号等）滚动播放。
五、活动安排

2022年市民艺术荟系列活动安排

	序号
	活动名称
	场次

	1
	2022年珠海市民艺术荟劳动者歌唱比赛
	1

	2
	2022年珠海市民艺术荟演讲与口才SHOW
	1

	3
	2022年珠海市民艺术荟舞蹈比赛
	4

	4
	2022年珠海市民艺术荟群众文艺原创作品评选活动
	1

	5
	2022年珠海市民艺术荟第四十届“滨海之声”音乐会

暨优秀作品进产业园区展演
	2

	6
	2022年珠海市民艺术荟文化艺术公益培训系列活动
	4

	7
	2022年珠海市民艺术荟惠民交响音乐会
	1

	8
	2022年珠海市民艺术荟“余物有为，变废为宝”作品征集
	1

	9
	2022年珠海市民艺术荟闭幕式暨优秀节目展演
	1


六、宣传内容
（一）2022珠海市民艺术荟宣传资料制作

根据2022珠海市民艺术荟的主题进行宣传物料包装设计制作。要求如下：

	序号
	项目名称
	要求
	数量

	1
	宣传海报设计
	设计艺术荟整体形象海报，提供高精度电子版
	1套

	2
	宣传片
	根据艺术荟所有赛事、演出，剪辑出用于活动前期宣传和后期总结的2条3-5min宣传片。
	2条


（二）2022珠海市民艺术荟视频拍摄与制作

根据2022年珠海市民艺术荟的内容、时间、地点，进行九项赛事、演出16场次的前期花絮及活动现场的摄像，并按要求剪辑成片。要求如下：

	工序
	项目
	内容
	单位
	数量

	脚本设计
	视频脚本设计
	根据活动方案及甲方要求设计视频脚本
	项
	1

	前期拍摄
	固定机位视频拍摄
	根据脚本要求，拍摄所需要素材，4K高清摄像机，定点全程拍摄，像素不低于1920*1080
	机位
	2

	
	游机视频拍摄
	根据脚本要求，拍摄所需要素材，4K高清摄像机，全场花絮采集，像素不低于1920*1080
	机位
	1

	后期剪辑
	50S-60S视频
	根据脚本和拍摄素材，剪辑50S-60S成片，用于视频平台发布。（活动后1天提供）
	条
	1

	
	全程片
	根据现场活动，精剪全程片，包括片头、片尾、角标、转场、字幕等
	条
	1

	
	单节目剪辑
	将每场活动的每个节目单独剪辑输出
	项
	1

	
	归档
	活动结束一周内，将所有视频资料反馈甲方。
	
	


（三）2022珠海市民艺术荟照片拍摄

根据2022年珠海市民艺术荟的内容、时间、地点，进行九项赛事、演出16场次的前期花絮及活动现场的摄影，并按要求精修。要求如下：
	序号
	项目
	内容
	单位
	数量

	1
	摄影
	要求：JPEG格式，图像质量设置为high/8,图像分辨度为150dpi或更高，文件大小在4MB以上。

活动前工作人员照片不少于20张精修照片

单个节目拍摄照片不少于5张精修照片（需包含演出全景及艺术性强的特写照）

活动现场全景照不得少于10张精修照片（带观众、演出现场、背景、横幅的全景照）

归档：所有照片需在活动结束一周内归类命名后反馈甲方。
	机位
	2

	2
	图文直播
	1、直播链接，有效期10年

2、后台修图师在线批量精修

3、根据甲方提供文字素材:提供文字编辑
	
	1


（四）媒体宣传

根据2022珠海市民艺术荟9项赛事、演出的开展情况进行多途径、全媒体推广宣传，增强大众对市民艺术荟活动的认知度，塑造珠海市品牌活动形象，宣传我市群众文化活动成果，营造全社会共同参与群众文化的良好氛围。
	序号
	项目
	内容
	数量

	1
	珠海特区报专版报道
	活动前期预告及活动总结专版半版报道
	2次

	2
	其他新媒体宣传
	对艺术荟9项赛事、演出进行活动前期、活动进行时、活动结束后等时间节点的多途径宣传，同时结合产业园区的各大自有媒体宣传。
	9次


七、项目时间
2022年6月—2022年12月。
八、投标报价说明   

本项目上限价为人民币贰拾贰万柒仟玖佰元整（¥227900.00元），含税。以上采购需求的所有费用包含在总报价中。
九、采购项目交付或者实施的时间和地点
交付或实施的时间：2022年6月—2022年12月
交付或实施的地点：广东省珠海市香洲区兰埔路164号珠海市文化馆

十、验收标准

验收在采购人和成交供应商双方共同参与下按国家有关规定、规范以及采购需求文件的要求和技术指标、响应文件及合同约定标准完成交付，项目建设成果完成三个月内经采购人验收未提出异议的，视为验收合格。验收不合格的，投标人应按采购人修改意见调整直至验收合格为止，并由投标人承担逾期交付的违约责任。
十一、项目服务要求
（一）中标供应商需落实专人与我馆负责该项工作人员进行各项工作对接。

（二）签订合同后中标供应商须按照采购方项目方案要求进行组织策划、宣传推广、资料收集归档等工作，并及时主动向采购方珠海市文化馆反馈项目进展情况，按照珠海市文化馆工作项目要求，认真组织开展、推进项目工作。

（三）项目终验后，成交供应商应提供1年的免费售后服务，提供技术支持，保证项目顺利运行。

（四）对于电话方式无法解决的问题，成交供应商必须在1小时之内派员到现场维护。

十二、演示要求：
演示人数：一般不超过1人（含授权委托代表）

演示时间：宣传片成片演示不得超过5分钟。

演示设备：由投标人自行准备便携演示设备进行演示。
演示方式：多媒体、录像、幻灯片、原型演示。

演示顺序：按响应供应商递交响应文件的签到顺序。

演示内容：响应供应商演示的内容不得与本项目的采购需求的内容无关。
十三、付款及结算方式
合同款支付：

合同签订生效且采购人接到成交供应商通知和发票凭证资料后30日内向成交供应商支付合同总价的70%。

项目制作完成后，采购人在收到发票后30日内向成交供应商支付合同总价的20%。

凭验收合格单或验收合格报告，采购人在收到发票后30日 内向成交供应商支付合同总价的10%。
每次按合同支付款项前，成交供应商应向采购人提供与支付金额相符的合法有效完整的完税发票及凭证资料，且收款方、出具发票方、合同乙方均必须与成交供应商名称一致；

违约责任：采购人逾期支付合同款项的，除应当支付合同款项外，还应当每日按合同总价的3‰向成交供应商偿付违约金，但因成交供应商自身原因导致无法及时支付的除外。

付款方式：以对公银行转账形式分期付款。
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